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En este nimero: Juan Nava « Impresas




VIAJE ALREDEDOR DE

JUANI
NAVA

Una entrevista de RAFA RODRIGUEZ con fotos de MARIA MIRA
Tipografia invitada, Rétulo de JUANJO LOPEZ

De joven pint6 el tipico rétulo de gambas en el cristal de un bar del barrio
valenciano de Monteolivete. Ahora, ya jubilado, redibuja los rétulos
histéricos que perviven y fotografia por la ciudad. Podria parecer que la
vida de Juan Nava es un gran circulo perfecto, pero es mucho mas. Sigue
leyendo, que despegamos.
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Un cartel de Insecticida Orion (por si

las moscas...), otro de Michelin (si, con
Bibendum), un triptico formado por

los molinos de arroz Fuentes y Rios,

el exportador Manuel Giner y la fabrica de
harinas Vicente Belenguer, un cenicero

de licor Ricard, libros, revistas, archivadores,
un par de vitrinas con objetos varios...
Todo meticulosamente ordenado (la mesa
de trabajo es una fantasia). El estudio de
Juan Nava es donde a uno le gustaria que
le pillara el fin del mundo.

Juan Nava nacié en 1952 en Ripollet
(Barcelona). Pero apenas tiene recuerdos de
aquella localidad catalana, porque «con seis
o siete afios nos trasladamos a Valencia por el
trabajo de mi padre». Su padre era «mecinico
puro y duro, pricticamente autodidacta.
Habia estudiado mecénica en un curso de
CEAC por correo. Igual te desmontaba
un coche que te hacia una maquina para
plegar embalajes de cartén. Lo disefiaba todo.
Y si encima se estropeaba, también lo
arreglaba. El empresario se ahorraba mas
de un sueldo con él».
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Ademis, su padre dibujaba. «Le gustaba
mucho y lo hacia muy bien. Lo recuerdo
perfectamente en el sillén orejero de la salita
de casa, con una carpeta Enri de esas de
gomas y un folio. Le encantaba dibujar
artistas de Hollywood y rotular sus nombres.
O en Navidad, en Reyes, también incluso
de mayores, nos hacia un sobrecito a mano y
ponia nuestros nombres, y cada afio con una
letra diferente». ;Has heredado de él esa
habilidad? «No lo sé, podria ser».

Nava nunca fue un buen estudiante, «no
hice ni el Bachiller Superior». Fue su hermano
mayor el que le aconsejé matricularse, con
quince afios, en la Escuela de Artes y Oficios,
dada su destreza con el dibujo. «No tenia ni
idea de dénde me metia. No era para nadalo
que es ahora. La palabra disefio no se
empleaba, ni entonces ni luego cuando
empecé a trabajar; éramos grafistas».

Los estudios de Artes y Oficios duraban
cinco afios, «tres cursos que se llamaban
comunes, en los que hacias modelado,
dibujo, manualidades... y luego dos
de especializacién: Decoracién o Dibujo
publicitario eran los mas importantes».

Pero Juan, en segundo, con solo dieciocho
afios, empez6 a trabajar.

Empieza una nueva era laboral
Nueva Era era «una agencia muy pequefiita»
de publicidad, en la que consiguié entrar a
través de un amigo del barrio; le hicieron una
entrevista y lo eligieron, ripido y sencillo.
«Alli estuve dos afos. Era otro mundo
comparado con lo que estudiaba; estaba
conociendo la realidad del oficio».

Su trabajo era incompatible con los
horarios lectivos, asi que para acabar
los estudios se matriculd en una escuela
privada, Peris-Torres. «Yo queria hacer
Dibujo publicitario, pero al entrar a trabajar
en Nueva Era y descubrir el mundo real,
materiales, formas, profesionales...
me decanté por Decoracién. Porque lo
otro, con tres meses en la agencia, ya era
de licenciado lo que habia aprendido».

Alolargo de las tres horas de entrevista,
Juan se levantard varias veces para traer
y mostrar algunos ejemplos de lo que esta
hablando. Lo hace, también, con algunos
de los trabajos de clase que hizo cuando
estudiaba, y que atin guarda. Y si, son una
maravilla.

En Nueva Era, en la que puso «kilémetros
y kilémetros de letraset», gand su primer
sueldo, «pero no mi primer dinero». Este lo
logré en Almacenes Gil, «si no recuerdo mal
fueron dos mil pesetas». Buscaban a alguien
para que les pintara un rétulo de «Rebajas» en
una valla de 3x4 metros. «Le llevé mi carpeta
de dibujos al gerente y me dijo que si. Yo no
habia rotulado en mi pufietera vida, de hecho
adn estaba en el colegio».

Su companero en Nueva Era, José Maria
Falomir, dejé la agencia y se monté su propio
estudio. Invitd a Juan a unirse; a Nava le entré
cierto miedo y declin la oferta. «Pero siguié
insistiendo y, al final, me decidi y me fui con
él». El sector inmobiliario de la zona de Dénia,
Javea o Benidorm «lo hicimos polvo. Fue una
época fantdstica porque teniamos una libertad
total. Les llevabamos los folletos impresos
y nos pagaban al instante. Algo que ahora es
imposible, cobrando a treinta o sesenta dias».
También trabajaron para algunas discotecas,
«pero el mundo de la noche no me gustaba».
La relacion con Falomir se rompe cuando
Nava le plantea que fueran socios y encuentra
un no como respuesta. «Es cierto que cuando
me propuso que me fuera con él como socio,
le dije que no. Pero cuando me incorporé al
estudio, trabajdbamos hombro con hombro,
yo no era un simple empleado, iba incluso con
él a visitar a los clientes».

En el servicio militar, Nava conoce a
Carlos Cuevas, «no era disefiador, pero era
supercreativo, con muchas ganas de hacer
cosas». Y empiezan a hacerlas, algunas con
més fortuna que otras. «Haciamos stands.

No teniamos un duro, pero nuestros
proveedores, el carpintero, el tapicero...
estaban igual de locos que nosotros y nos
ayudaban en todos los proyectos».
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Con uno de ellos se adelantaron a su
tiempo. Montaron una tienda pgp #p cuando
no existian las tiendas pop up. «Se llamaba
El Botén. Deciamos que vendiamos ilusiones.
La abrimos para siete dias, en Navidad, la
noche de Reyes se cerraba. Vendiamos cosas
antiguas que encontrabamos trasteando en
tiendas, sétanos... Cosas estrambdticas.
Carteles antiguos de Cifesa. O unas zapatillas
que hacian los presos del penal de Chinchilla,
con suela de neumatico, muy cachondas, a las
que les poniamos un ntimero en la parte de la
loneta». Pero apenas entraba gente y quien lo
hacia no siempre compraba. «Fue un desastre.
Un dia entrd un sefior muy mayor que casi se
puso a llorar porque le recordaba todo a su
infancia, pero comprar no comprd nada».

Otros mundos, otro nivel
En 1976, Juan Nava entra a trabajar en la
agencia Canut Bardina, otro mundo.
«Era otro nivel. Se hacian spots de television;
teniamos clientes como Turrones
El Almendro, Licor 43, Juguetes Feber,
Geyper...; campanas potentes de quince
millones de pesetas; habia un director
creativo; un estudio con mis gente...». Y
estaba Mariano Canut Bardina al frente, al que
Juan se refiere siempre anteponiendo un Don
a su nombre. «Me ensefié una barbaridad.
Todos le tenian mucho respeto, lo que él decia
iba a misa. Hicimos kilémetros y kilémetros
juntos, hablabamos mucho; viéndole actuar
aprendi cémo hay que tratar a los clientes.
Y, ademas, te dejaba hacer sin entrometerse».
Algunos de sus trabajos en Canut Bardina
seguro que han estado en vuestras cocinas
y en vuestras mesas en Navidad. «Disefié
packaging, envases, para Turrones Picd, para
Antiu Xixona, para El Almendro... es que me
los he hecho todos, pero era una cosa que no
tenia la valoracién que tiene ahora, no habia
un manual de imagen». Juan ejercia en la
agencia, «sin que nadie supiera, creo yo, que
esa figura existia, al menos en Valencia»,
las labores de un director de arte, pero eso si,
sin cobrar su sueldo.

Por entonces, los disefladores ya eran
conscientes de que su trabajo tenia una parte
creativa. «Pero también, al menos yo, de que
hay que tener cierta perspectiva, eso de genios
del disefo... a ver... calma». Juan recuerda
una coleccién que hizo para Turrones Picé
que, «cuando se los llevamos al cliente dijo
que parecian envases de clinex. Querian el
pergamino, laletra gética... Intentabas hacer
otras cosas, ya no solo por el tema creativo,
sino por hacer algo nuevo, pero no siempre
se podia».

A lo largo de su trayectoria profesional,
Nava siempre ha tenido «etapas de cinco afos
como méaximo en un sitio. Pasado ese tiempo,
necesitaba algiin cambio. Pero no era algo
premeditado». Asi pues, en 1981, junto a su
compafiero en Canut Bardina, Alfonso Usero,
montan COM&AS (Comunicaciény
Asesoramiento). «Mariano Canut no queria
perder nuestra savia nueva y nos propuso que,
aunque nos fuéramos, gestionaramos algunos
clientes de la agencia como Feber. Era una
especie de pacto extrafio que no acabd de salir
bien». Rompieron lazos con su exagencia y
empezaron a buscarse la vida. «Fue un poco
desastre, alli aprendi que, aunque odio el tema
administrativo, es imprescindible llevar un
control de los nimeros. La etapa de Com & As
(del 8ral 85) es de las que menos satisfecho
esta, «casi mejor que no hubiese pasado».

El siguiente paso fue montarse su propio
estudio, Juan Nava Disefio Grafico. «<Empecé
a tener mis clientes propios y a hacer algunas
cosas con més conocimiento, digamos,
de lo que era ya disefio, de marcas...».
También colaboraba con algunas agencias
de publicidad. «Por ejemplo, les salia algo de
packaging de envases para un determinado
cliente y me llamaban porque yo ya tenia
como una medio fama de haber hecho mucho
a ese nivel. Esto también tenia un peligro
porque mi cliente era la agencia de
publicidad, no el cliente final... tenias que
pactar condiciones y, dependiendo de quién
te llamara, decir si 0 no». Pasados cinco afios,
cémo no, cambié de rumbo.
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Pepe Gimeno y Nacho Lavernia habian
montado un estudio conjunto y a los dos
meses le llamaron. «Tenia que desmontar
el mio y perder los clientes, pero fui de
cabeza. No entraba de socio, pero si con unas
condiciones especiales». Aunque adn
ninguno de los dos habia recibido el Premio
Nacional de Disefio, ya eran dos referentes en
la profesién. Su estudio era como subir a otra
divisién: «muchas marcas, clientes también
de fuera de Valencia, manuales de imagen
corporativa... con ellos también aprendi un
montén». Y con ellos, también, estuvo cinco
afios («y medio»).

Nava se marcha y vuelve a empezar de
cero con estudio propio. Es entonces cuando
comienza a trabajar con la Galeria Jorge Juan.
«Carles Barranco y Artur Sales eran quienes
se encargaban de sus disefios. Ambos se
marchan a una agencia de Madrid y como
Maria Jests (Rodriguez), mi mujer, trabajaba
con ellos, nos pasaron el cliente».

Empieza un idilio profesional que se
prolongé durante quince afios, en los que
Nava diseié diversos formatos para la galeria,
destacando sus bolsas. «Una de ellas estd en
el Museo del Disefio de Barcelona como pieza
permanente». Es una bolsa en la que se
reproducia un cédigo de barras y sobre él
el nombre de la galeria. Hubo otros modelos,
como uno inspirado en los patrones de la
revista Burda, «toda la vida me han
enloquecido, estéticamente son una pasada;
haces un giro, le cambias el color parano
hacer una réplica exacta y son una bolsa».

Otro cliente importante que tuvo fue el
Museo Valenciano de la Ilustracién y de la
Modernidad (MuVIM) con el que llegé a
colaborar en una docena de exposiciones.
«Esto fue por una desgracia. Paco Bascufian,
que era muy amigo mio, estaba trabajando
para ellos y fallecié. Me llamé Carlos Pérez,
su jefe de exposiciones, para pedirme
que acabara un trabajo de Paco». Juan avisé a
Pérez de que jamas habia hecho nada asi.
«Me dijo que daba igual, que estaba seguro de
que lo iba a hacer muy bien». A partir de ahi,

mientras ¢l sigui6 en el museo, Nava se
encargd de varias muestras. «Daba gusto
trabajar con él, no se metia en nada, confiaba
en el profesional».

El curriculum de Nava es casi infinito.
Ha disenado revistas, libros, identidades
corporativas, bolsas, imagen grifica para
catdlogos de exposiciones, agendas, envases
para esmaltes, calendarios o incluso
escaparates. Pero le faltan... «etiquetas de
vino. Tuve una experiencia, pero igual
no estaba preparado, que hay que decirlo
todo. Fue cuando Com & Asy lo tengo
un poco escondido. Tampoco tuve la suerte
en este caso de tener un cliente que dejara
hacer. Asi que si que hice algunas etiquetas
de vino, pero no quiero saber nada de ellas.
Me he quedado con las ganas de trabajar en
ello, porque era un sector muy clisico y ahora
es un auténtico desmadre».

Humildad y discrecién. A lo largo
de toda la conversacién, Juan Nava dribla
cualquier protagonismo. Sea cuando matiza
el papel del disefiador («en el catdlogo
de una exposicidn, su trabajo no puede
competir con el del artista, tiene que estar
asu servicio»), al hablar de trabajos
alimenticios («los reivindico también.

No me escondo de los que he hecho. Que te
tengas que adaptar a un encargo en el que
un departamento de marketing te marca por
dénde quieren ir, no es excusa para no hacer
un buen trabajo») o de la autoria de los
proyectos («He tenido colaboradores
trabajando en el estudio y son también
disefiadores. No todo es mio; ha salido de este
estudio, pero aqui ha habido profesionales
muy buenos. Eso hay que ponerlo en valor.
Muchas veces hacia direccién de arte, eraun
trabajo conjunto. Y me gusta decirlo»).

Juan hace siete afios que se jubilé.
Repasando su vida laboral se percata de que
nunca ha hecho la labor de comercial.

«No me he vuelto a poner un traje desde que
me casé y estoy casi a punto de celebrar las
bodas de oro». Los encargos le fueron
surgiendo por relaciones, por contactos,






12

JUAN NAVA

«Estilo, no; igual un sello, si». Son palabras

de Juan Nava sobre su trabajo a lo largo de estos
afios. «He estado muy acostumbrado a trabajar
con mds gente y encargar aquellas partes

de un proyecto, por ejemplo las ilustraciones,
que requerian a un profesional concreto».
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«Sea lo que sea lo que se disenie, se tiene que

entender. Esto me lo ensend el mundo de

la publicidad. Luego, dentro de los limites
del mercado y de lo que estés haciendo, a mi

siempre me ha gustado introducir pequenas

innovaciones que, a veces, me podia permitir

y, otras, era imposible»

por referencias de su trabajo, por casualidad...

«Si hubiera tenido que asumir la labor de
comercial hubiese sido un desastre, porque
me vendo muy mal».

La misma coherencia que le acompafié
durante su trayectoria profesional estuvo
presente en la siempre dificil decisién de
retirarse. «Uno también tiene que saber
hacerlo. Igual que cuando yo era joven
empujé a otros mis mayores para ganarme
el puesto, ahora era el turno de hacerme
aun lado. Ademais, cada vez me daba mas
pereza tener que aprenderme programas
nuevos. De hecho, me jubilé antes de lo que
me tocaba. Ahora tengo mis pequefios
proyectos como Letras recuperadas: funciona
de maravilla, estoy entretenido y vengo
todos los dias al estudio».

Juan Nava, recuperador de letras
Valéncia, 2004. Primer Congreso Internacional
de Tipografia. Juan Nava forma parte del
comité organizador. Raquel Pelta, directora
del congreso, le propone realizar visitas
guiadas en torno a los distintos rétulos que
adn se conservan en la ciudad. «Cémo se noté
que Raquel no me conocia (rie), le habrian
hablado de mi, pero yo... con un paraguas o
una banderita diciéndole a la gente siganme
por favor...». Juan propuso convertir el
encargo en una publicacién que se acabé
llamando Itinerarios tipogrificos. Un paseo por
los viejos rétulos comerciales valencianos.
Ahi se puede decir que estd el origen de
Letras recuperadas. Nava empez6 a fotografiar
rétulos y hacia pequefios planos por zonas para
que la gente ubicara el comercio donde estaban.
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SU ULTIMA VEZ. Mi tltima vez en una imprenta, porque de la primera evidentemente no me
acuerdo porque hace de eso muchos afios, no es tal cual en una imprenta, pero si que forma par-
te del proceso de trabajo de la misma, me refiero al encuadernado.

Siempre he tenido mucho interés en ver los procesos de los trabajos, porque considero que
forman parte del mio, de su resultado final. Quiero saber qué posibilidades tengo, cuiles no; he
ido a ferias de artes graficas porque entiendo que hay que ver cosas que no conoces, incluso que
no estan a tu alcance... y tenia la deuda de ver cémo trabaja un encuadernador industrial. Al fi-
nal, el encuadernador es el que tiene la tltima palabra de tu disefio. El impresor puede hacer un
trabajo brutal y que se estropee todo si el encuadernador no ha sido muy fino.

Ellibro Letras recuperadas no tiene portada como tal y, como en algin sitio tenia que poner el
titulo y el nombre del autor, solo nos quedaba el lomo. La tinica forma de poderlo resolver era con
este tipo de encuadernacién industrial. Tenia mucha curiosidad por verlo; que casasen todas las
letras en cuadernillos diferentes me parecia muy complicado. Le dije a Dani (Matoses, de Impre-
sum) que queria ir a ver el proceso, al menos el arranque, y fue un auténtico descubrimiento. Nos
hicieron una primera prueba, que yo pensaba que iba a ser un desastre, y estaba perfecta.
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«Pero siendo un congreso de tipografia
tambien pretendia, sobre todo, poner en
valor las letras de los rétulos.

A la gente le parecian muy curiosas las fotos,
se quedaban en la cuestion anecdética, pero
no entraban en el tema de las letras».

A partir de esta experiencia, siguid
fotografiando rétulos, incluso fuera de
Valéncia, cuando se iba de viaje. En la
segunda edicién del congreso decidié ir mas
alla. «<Empecé a hacer tomas ampliadas,
centrindome mds en la letra que en el propio
rétulo. Y se me ocurrié redibujar la letra; la
idea era hacer un alfabeto a partir de letras de
rétulos». El resultado fue veintisiete letras
encontradas en un paisaje urbano, publicado
por Contra Ediciones, aventura editorial
detras de la cual se encontraba Dani Matoses,
de Impresum.

Y le llega otro encargo, o mas bien una
propuesta. Consuelo Ciscar, directora
entonces del IVAM, decide hacer
exposiciones de disefiadores. «No me
preguntes cémo aparezco yo en ese listado.

A mi me daba mucha vergiienza exponer en el
IVAM. Para hacer el ridiculo me quedo en

mi casa. Ciscar me llamé y le expliqué que mi
trabajo no era relevante, que no era para hacer
una exposicién. Pocos dias después se puso

en contacto conmigo un asesor suyo. Le dije
lo mismo. Tengo mucho respeto al IVAM y no
expongo alli».

Juan volvi6 a hablar con el asesor y le
propuso trabajar en torno a una idea que
pusiera en valor esas letras de los rétulos.
«Aun no me habia dado tiempo a explicarle el
proceso y dénde queria acabar y me dice que

con eso ya tenia la exposicién. Le dije que no,
que esto era parte de algo mds». Nava estuvo
trabajando en ello los fines de semana
porque el resto de los dias los dedicaba a

su estudio. EITVAM programé tres muestras
protagonizadas por disefiadores y Ciscar

le hizo ghosting al resto.

Nava decidié montar una web donde
alojar y compartir todas las fotos que habia
hecho. «Pero no le veia mucho sentido
a subir imdgenes y mas imdgenes, y se me
ocurrié6 lo de dibujar todo el rétulo. ; Tenia
algtin sentido? Pregunté a unos cuantos
compaifieros, entre ellos también a jévenes,
que siempre me interesa saber lo que opinan,
y atodos les encantd la idea, me animé
y monté el blog».

Los seguidores del mismo empezaron a
reclamarle que hiciera una publicacién en
papel sobre ello. «Yo dije que lo haria cuando
tuviera una editorial». Y aparecié Victor
Palau, de Graffica. El resultado, Letras
recuperadas, un libro con mas de doscientos
rétulos fotografiados y redibujados por Nava.
«El proyecto ha funcionado y se ha vendido
muy bien; ya vamos por la segunda edicién.
En Instagram estoy cerca de los 13.000
seguidores, que sé que es algo relativo, pero
para mi es una cifra enorme, algo
impensable».

La cabeza de Juan Nava no descansa.

Ya anda pertrechando otro proyecto nuevo,
«que es mas de lo mismo. Veo que esto ha
funcionado y es una forma de estar presente
sin haberme retirado del todo. Me lo paso
bien, me distraigo, le gusta a la gente, ;qué
mas le puedo pedir?».a¢
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«Cuando Grificas Litolema, lo que hoy en dia es Impresum, cumplié diez afios, organizaron
una fiesta. Dani Matoses, que ya trabajaba alli junto a su padre con el que yo ya habia
colaborado antes, me propuso hacer algo en papel para celebrarlo. Cuando cualquier
imprenta de la época lo hacia, editaban un catalogo con papeles muy buenos, brillos, golpes
en seco, relieves, stamping... para lucir lo bien que trabajaban.

Yo, como siempre, en plan medio rebelde, porque no esta refiido que t puedas hacer
opciones locas sin olvidar que hay un cliente, le propuse un libro, y trabajar con lo que se
tira en la imprenta, utilizar las maculas para las sobrecubiertas de los libros que
imprimirian. Dani me siguié y se animé a llevar a adelante esta idea tan poco convencional.
Estuve selecciondndolas una a una porque no valia cualquier macula; buscaba que tuvieran
algo bajo mi modesto criterio y que fueran de papeles diferentes.

Y asi hicimos cien libros, que se repartieron en la fiesta, con la particularidad de que cada
uno tenia una cubierta diferente a partir de una micula distinta. Cada persona se llevé un
libro exclusivo que nadie mas tenia».

— Una historia en comun
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Recuperadas

y aplicadas

El proyecto Letras recuperadas, creado
por el protagonista de este PRINT, es
un ejemplo de cémo el disefio grifico
puede utilizarse para preservar el pa-
trimonio cultural.

Nava ha demostrado que los rétu-
los antiguos son més que simples ob-
jetos decorativos, sino que también
son una fuente de belleza, historia e
inspiracién.

Durante los dltimos diez afos,
Juan ha pateado las calles con el doble
objetivo de rescatar y documentar los
rétulos que se estdn perdiendo, ade-
mis de reivindicar el buen oficio de
los antiguos rotulistas, un gremio ar-
tesanal practicamente extinguido.

Este trabajo de recuperacion y sin-
tesis, que ha ido plasméndose tanto
en sus redes, el blog, y en el libro edi-
tado por Graffica, también ha tenido
su reflejo en algunos trabajos de dise-
o grafico en los que Juan ha utilizado
esas letras que provienen de los rétu-
los fotografiados y digitalizados por
él mismo.

El cartel que acompafia a este nu-
mero o los trabajos que pueden verse
en esta pagina son algunos ejemplos
de esas letras recuperadas y aplicadas,
que defienden la vigencia estética de
aquellos letreros de origen casi siem-
pre modesto. Y, de paso, sirven como
una inyeccién de inspiracién para cu-
riosos y amantes de las letras. @

37 Carteles para exposiciones de Artel (2010), André Kertész (2011) y caja regalo para la disefiadora Belén Paya (2023).



EL CLIENTE

Impresas, el papel como

lugar de entendimiento

Alla por 2017, un grupo de profesio-
nales del periodismo y el dmbito social
concibieron Impresas, un proyecto que
busca crear la primera revista editada
exclusivamente por mujeres en el Cen-
tro Penitenciario de Picassent.

El proyecto acompafa a las parti-
cipantes en todo el proceso de edicién
de una revista tnica, desde la concep-
cién de las ideas hasta la impresién fi-
nal. El resultado es una publicacién
impresa en papel, donde las mujeres
son las creadoras totales del contenido.

En la primera edicién del proyec-
to, fue la prisién quien coste6 la im-
presion de la revista. Pero no fue has-
ta el segundo afio cuando el equipo de
Impresas acudi6 a Impresum, porque
«tenia una filosofia de trabajo muy
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afin a los criterios con los que hace-
mos Impresas, trabajaba con un mon-
tén de proyectos culturales y sociales
que admirabamos (y admiramos) y
decidimos intentarlo ahi», comenta
Pilar Almenar, parte del equipo.

Cada niimero, nos encanta ver c6-
mo el equipo de Impresas se esfuerza
en transmitir a las participantes la
'magia’ del proceso de impresién. Les
llevan hojas de prueba para que pue-
dan verlas en prisién y toman fotos de
cada paso del proceso.

«Gracias a eso, ellas si han podido
sentir el olor del papel recién impreso,
sonriendo mientras hunden la nariz en
él, el tacto de las hojas del pliego antes
de doblarse, han podido evaluar los ma-
tices y el respeto tan brutal que Impre-
sum tiene por el color... y, en definitiva,
ellas si han podido sentir que su revista
se estd imprimiendo», afiade Pilar.

Las participantes del proyecto
coinciden en que «entre los muros hay
cultura y ganas de divulgarla». Y en
Impresum nos encanta contribuir a
convertir el papel en un lugar de en-
tendimiento y empatia que apoye el
camino hacia la reinsercién de estas
mujeres. 3+ impresas.org
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