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En este niumero: Laura Meseguer « This Project Works



Una entrevista de RAFA RODRIGUEZ con fotos de MARIA MIRA
Tipografia invitada, Magasin de LAURA MESEGUER

A LA FELICIDAD POR LA TIPOGRAFIA

Si hubiera que definir con una palabra a la Laura Meseguer diseiadora de
tipografias podria ser pasion. Si fueran dos, habria que anadir alegria.

En la misma conversacién puede hablar con entusiasmo de las serifas como
explicar que su tipo Guapa se llama asi porque es una Futura preparandose
para una cita.
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El secreto mejor guardado de las entrevistas de
Print son los almuerzos que las preceden. Vol-
viendo de uno de ellos hacia Impresum, donde
se lleva a cabo la charla, Laura Meseguer (Bar-
celona, 1968) no pierde detalle de los rétulos
que se cruzan en su camino. En la plaza Pou de
la Figuera saca el mévil e inmortaliza una pin-
tada, «La calle esta mala...» (en maytsculasy
sin la tilde) por el tipo de letra empleada.

«Mis neuronas siempre estan conectadas
con todo lo que me rodea. No me puede inte-
resar la tipografia de 8 a 3y luego dejar de ha-
cerlo». Esa deformacidn profesional que le
acompafia haciendo que detenga la mirada en
las letras que se encuentra no le genera ningtin
tipo de efecto secundario. «Si, estoy conectada
todo el rato a mi practica, pero desde un lugar
bellisimo. A mi me sigue emocionando cuan-
do veo una letra. No creo que sea diferente a,
por ejemplo, cuando un cocinero va a comer a
un restaurante y se fija en todo».

Lo grafico siempre ha formado parte de la
vida de Laura. Su abuelo, Antonio Meseguer,
tenia una imprenta en Barcelona. «Yo no lo co-
noci, fallecié en un accidente cuando mi pa-
dre tenia diecisiete afios y este tuvo que tomar,
junto a su hermano, el relevo en la empresa fa-
miliar». Ella crecié en ese entorno jugando
con los catalogos de postales de comunién o
los de calendarios que después se personaliza-
ban, lo que se tradujo, «de alguna manera, en
una percepcion de los elementos graficos».

La cultura visual le llegé como a cualquier
otra nifia de su generacién, pero «si que es ver-
dad que la imprenta de mi padre era todo un
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mundo para mi». Los sdbados por la tarde iban
a buscarlo al trabajo e improvisaban una mesa
para que ella se comiera el bocata con los cajo-
nes de un chibalete y una tabla de madera.

Laura quiere pensar que todo aquello, que
su padre, «si que tuvo una influencia en mi».
Aungque Luis, que asi se llamaba, no le trans-
mitié que tenia que ser impresora, «si que me
transmitié un amor por el color; me acuerdo
perfectamente, a él lo que més le gustaba de su
trabajo era hacer colores».

Nunca imprimi6 en aquella imprenta. «Mi
padre no queria porque era peligroso. Mi tio
Antonio llevaba la Minerva manual y ahi hay
que tener cuidado con la manita. No es que no
tuvieran ganas, es que no tenian tiempo. Tra-
bajaban siempre a destajo. A mi hermanoy a
mi nos encargaban trabajos de manufacturas,
con los papeles de los albaranes o las bolsas pa-
ra meter pegatinas. Pero imprimir nunca me
dejaron». Tendrian que pasar unos cuantos
afos y kilémetros para que lo hiciera por pri-
mera vez en un méster de disefio de tipografia
que cursé en los Paises Bajos.

Decisiones vitales, Olimpiadas

y una fundicién

En el instituto, un profesor de dibujo técnico,
Medina, le animé a estudiar disefio. Lo hizo
en Llotja, cerrando, casualmente, de alguna
manera, una deuda y un circulo familiar. «Mi
padre, tristemente, no pudo estudiar disefio;
empez6 en la Llotja antigua, pero lo tuvo que
dejar cuando fallecié mi abuelo para hacerse
cargo de la empresa familiar».
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Fue, precisamente, en la cola para matricular-
se en Llotja donde tuvo que tomar una de las
decisiones méds importantes de su vida. Dise-
fio industrial o disefio grafico. «Los dos me
gustaban, pero pensé que necesitaba trabajar
y, como habia mds oferta en grifico, me de-
canté por él. Visto ahora es muy fuerte ese
momento en el que tomas una via y no la otra,
¢qué hubiera sido de mi si me llego a matricu-
lar en industrial?».

Laura acertd en sus predicciones. «Cuando
empecé a estudiar disefio grafico éramos ana-
légicos todavia, no habia ordenadores, y ense-
guida encontré trabajo porque sabia hacer ori-
ginales en tinta, ya venia preparada». Puede
que en la imprenta familiar no imprimiera,
pero si aprendié cémo se hacia, a utilizar los
componedores o la composicion de tipos de
metal y de plomo.

Estudi6 cuatro afios en Llotja y al segundo
entré a hacer précticas en el estudio de Salva-
dor Martells, «<hacian mucho packaging de tu-
rrén 'y de helados, él dibujaba las letras, tenia
una mano fantdstica». Laura se encargaba de
buscar en el armario de letraset qué tipografia
de las que tenian se asemejaba mas a la dibuja-
da. «Ahi desarrollé el ojo para distinguir entre
tipografias que se parecen mucho, uno de los
grandes hidndicaps de este trabajo. También
aprendi a espaciar, a componer titulos; me en-
cargaba de la Repromaster, ampliaba, redu-
cia... y haciala composicién». Aprendié el ofi-
cio trabajando con algo matérico, sintiendo,
tocando, no como algo virtual o digital, «y lo
agradezco a niveles estratosféricos».

Fueron afios en los que habia «mucho
mucho mucho mucho mucho trabajo»; Laura
€s entonces muy joven, pero «ya estoy incor-
poradisima al mercado laboral». Faltaban atn
por llegar las Olimpiadas de Barcelona. Du-
rante ellas entra a formar parte del equipo de
Bassat, Ogilvy & Mather. «Fue muy chulo,
muy excitante, fantastico».

Trabajando alli, José Manuel Urés acudié
a enseflarles cémo funcionaban los ordenado-
res, que se estaban empezando a incorporar
en los estudios de disefio. «<Me acordaré toda

la vida, lo tengo en la cabeza como si fuera
ayer: abri6 Illustrator, hizo trazados de una
letray jguau! jse podian hacer letras en el or-
denador! jhabia un programa con el que po-
dias dibujar vectorialmente! Que éramos
conscientes de que eso existia, pero cuando
nos dio aquella clase y lo vimos...».

Aquella visita de Urés también fue impor-
tante porque Laura descubrié Type-@-Tones,
la fundicién de tipos digitales de la que sigue
formando parte hoy en dia. «Hablando con él
me contd de su existencia. Estaba con Enric
Jardi y Joan Barjau. Me dijo que si me interesa-
ba la tipografia podia ir a conocerlos». Y asi hi-
zo un viernes por la tarde. «Como era la tinica
chica y joven, me vacilaron mucho (7é). Me
dijeron que si queria formar parte del grupo te-
nia que disefiar una tipografia». No eran cons-
cientes de a quién se lo habian dicho. Se fue a
su casa corriendo e hizo su primera tipografia
«que se llamaba Cortada; muchos afios des-
pués la redibujé y se llamé Cortada Dos» (7ie).

Los viernes se reunian en el estudio de Bar-
jau, hablaban de tipos y comian pizza. Empeza-
ron a desarrollar sus propias tipos. Irreverentes,
mediterraneas, con conexiones con la ilustra-
ciény el comic... Y aparecié Max Kisman. Un
disefiador holandés, que vivia en Barcelona, y
habia coincidido con Urés en algunas jamzs mu-
sicales donde ambos tocaban. Kisman, con con-
tactos en FontShop en Berlin, les comenté que
sus tipografias podian interesarles. Les presentd
y asi fue, les quisieron distribuir.

Type-@-Tones era hasta entonces un hobby.
«Entramos en el mundo de disefiar tipografias
para que otros las usasen, empezamos a con-
vertirnos en una distribuidora, también, de
nuestras propias tipos e invitamos a algunos
amigos a que hicieran las suyas. Y ahi tenemos
tipografias de Peret (Pere Torrent), de Maris-
cal... de muchos ilustradores».

De c6mo los Paises Bajos le cambi6 la vida
Pero 1992 también tuvo su otra cara. Acabaron
las Olimpiadas y se quedé sin trabajo en Bassat,
Ogilvy & Mather. «Busqué trabajo y lo encon-
tré con Pati Nufiez, una de las disefiadoras més
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«Lo que mas me gusta cuando disefio una tipografia es el
dibujo; cuando estoy dibujando. Me considero una
artesana de la tipografia digital, porque mis procesos son
lentos, hay mucha reflexién propia en la forma.
Entonces lo que més disfruto es cuando estoy definiendo
esos caracteres base y cémo eso realmente refleja lo que
quiero a nivel de atributos, esa parte del dibujo».
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relevantes del pais ya entonces y que afios
después conseguiria el Premio Nacional de
Disefio». Laura fue su ayudante durante dos
afios. «Trabajaba con ella media jornaday,
en paralelo me monté un estudio, Cosmic,
con Juan Davila».

En Cosmic hacian identidades, proyectos
de disefio editorial... «un poco de todo; en
aquella época todos haciamos un poco de to-
do, no habia tanta especialidad como ahora.
Si que existian algunos estudios especializa-
dos, pero, en general, los mas pequeiitos,
los que arrancdbamos, haciamos de todo, lo
que tocase». El ritmo de trabajo era intensi-
simo y la tipografia se convirti6 en su via de
escape. «Igual que hay gente que cuida bon-
sais (rie) yo desarrollé una pasién por la ti-
pografia; disefiar alfabetos era como una sa-
lida al frenético dia a dia».

Poco a poco lo que era un divertimento se
convirti6 en algo mis, el disefio de tipografias
empez6 a pedirle mas tiempo para poder avan-
zar. «Es una profesion que requiere muchisima
dedicacién, muchisima disciplina, pero es fan-
tastica». Laura tenia treinta y cuatro afos, lle-
vaba trabajando desde muy joven, «pero no sa-
bia sialo que me dedicaba era realmente lo
que queria hacer, necesitaba parar y paré».

En 2003 se fue a estudiar disefio de tipo-
grafias ala KABK de La Haya. Gracias a su pe-
quefio catilogo de Type-@-Tones fue admiti-
da. «Me cambié la vida. A partir de entonces
me dediqué exclusivamente a ello, bueno casi
exclusivamente, porque no he dejado nunca
de ser disefiadora grafica, pero me especialicé
mas en disefio editorial, en tipografia».

En la KABK descubrié la metodologia del
profesor Gerrit Noordzij «en la que se postu-
lalaidea de que en cualquier alfabeto subya-
ce un alma caligrafica, una estructura caligri-
fica». En los Paises Bajos practica caligrafia
por primera vez y es un descubrimiento total
«porque a partir de la caligrafia, cuando t
escribes, entiendes la estructura de las letras,
el contraste, el ritmo, el lleno, el vacio, la for-
ma, la contraforma. Cuando practicas cali-
grafia durante horas y horas interiorizas la
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forma de las letras. Y eso es vital, porque lue-
go hay que hacer la traslacién de la caligrafia
ala tipografia».

De trabajos freelance, premios,

estilo y “hamburgefontsiv”

Regresa a Barcelona en 2004 y se convierte en
freelance. <Empiezo a dar clases de tipografiay
disefio de tipos; hay como un boom en ese mo-
mento y necesidad de profesorado. Ahies
donde se configura lo que he venido haciendo
hasta hoy: disefio por encargo, disefio para mi
y educacién. Luego vienen otras cosas, porque
hice un par de libros, he hecho exposiciones
de mi trabajo... se expande a muchos sitios».

Esa expansién alcanza, también, el reco-
nocimiento a su trabajo. Recientemente ha
sido galardonada con un premio Type Direc-
tors Club, en la categoria de Type Design,
por su tipografia Ella (la que protagoniza el
extra de este Print). En 2018 recibié un Pre-
mio Graffica, concedidos por la revista del
mismo nombre, por abrir un camino en el
mundo tipogréfico en Espafia. «Abrimos un
camino sin ser conscientes, Type-@-Tones
fue la primera fundicién digital del pais que
distribuyé sus tipos comercialmente. Y asi yo
me converti en una de las primeras mujeres
disefiadoras de tipos digitales. Ahora ya so-
mos muchas, eso si, menos que en otros pai-
ses. Nunca he hecho bandera de eso, pero
con el tiempo te das cuenta que lo has sido y
tampoco hay que negarlo».

Con el tiempo también te das cuenta, y
tampoco hay que negarlo, que hay determina-
dos rasgos que marcan un trabajo, una trayec-
toria. Estilo lo llaman. «Hay una cierta ale-
gria, como una energia, un “tengo personali-
dad, quiero que me mires”. Pero tampoco soy
consciente de eso. Trabajo de una manera
muy intuitiva. Cuando alguien dice que una
tipografia es muy yo, creo que es por el estilo
de dibujo que hago, los trazos de las letras casi
nunca estan rectos, hay un swing. Dotar de
energiay de vitalidad las letras creo que si que
podria ser algo que la gente reconoce. Mas
que estilo es maneras de ver, puntos de vista.
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SUPRIMERA VEZ. Mi primera conexién con una imprenta fue, claro, a través de la de mi pa-
dre y mi tio. La imprenta era como una extensién de nuestra casa, porque era donde mi padre se
pasaba mis horas. Me encantaban y me encantan el olor a tinta, los catalogos de papel...

Y la primera vez que fui a una imprenta, profesionalmente hablando, probablemente fue en
Barcelona cuando empecé a trabajar de freelance. Creo que fue un cartel que imprimi para Sant
Andreu Teatre, para el dia de Sant Jordi; una cosa muy bizarra, pero que la tengo colgada en mi
casa porque me encanta ver lo mal que hice la separacién de tintas, que luego quedan superbién,
era aquello de decir «ostras, esto no encaja, pero da igual». No recuerdo el nombre de la
imprenta pero si esa responsabilidad de estar alli tirando el color.
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«La tipografia esta en todas partes y tiene una
influencia que va muchisimo mas alla de lo que

se cree. Las tipografias que usas inﬂuyen en

como leen las personas, y en si el contenido o

mensaje les llega o no»

Cuando tienes la capacidad con el oficio de
poder transmitir cosas a través de las letras,
eso es el estilo».

En el otro extremo estarian las malas tipo-
grafias. «Se dice que no hay malas tipografias,
cosa de la que discrepo, sino que hay mal uso.
Una mala tipografia es aquella que no se lee,
que no cumple, por lo tanto, su rol. En clase,
alos alumnos también les digo que una mala
letra es aquella en la que las curvas no estdn
bien dibujadas, y un mal alfabeto, el que esta
mal espaciado».

Escuchar a Laura Meseguer es como reci-
bir una master class de tipografia. Contagia su
pasién y despierta el interés y la curiosidad.
Hasta el punto de que en un momento de la
charla le propuse convertir parte de esta en-
trevista en una suerte de curso exprés de dise-
fio de tipografia para no iniciados. Pero nece-
sitariamos otro nimero entero para plasmar-
lo. Sirva el siguiente parrafo como aperitivo
de la clase maestra:

«Aunque tienes que disefiar todas las letras,
dela“a” ala “z”, mayusculas y mindsculas, y

ndmeros, signos de puntuacién..., se empieza
con un conjunto de letras que te permite definir,
por un lado, la personalidad que tendra ese alfa-
betoy, por otro, el tipo de espaciado. Para ello,
usamos palabras que llamamos palabras clave,
como puede ser “hamburgefontsiv”, que tiene
la“h”,1a “a”,la “m”. Otra opcién es “alpino” en
la que puedes ver como es la ascendente de la “1”
y ladescendente de la “p”. Una tercera seria
“adhesion”. La idea es disefiar previamente una
serie de letras que te permiten, por un lado, va-
lorar cuil va a ser el estilo y, por otro lado, la
mancha, el color. Con esas pocas letras puedes
componer palabras que no tienen ningtin senti-
do, pero que son como muy random y permiten
definir proporciones o ver el color tipogréfico,
que es muy importante también».

Rumbea, Sisters, Adelita, Guapa, Lalola,
Magasin... son algunos de los fascinantes nom-
bres con que Laura bautiza sus tipografias. «Pa-
ra mi las tipografias son femeninas». ;Y hay al-
go creativo en su disefio? «Absolutamente,
aunque dependiendo de cada circunstancia».
¢Y artistico? «Eso es mucho decir». @
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Ella

iBravo por Ella!

3% Ellay el resto de tipografias de Laura estin disponibles en type-o-tones.com

CALLIGRAPHY
Pens and Beéziers
Aesthetics

BRUTAL

Texture and color

STYLL
REGUILAR & BOLO
Inspiration

Guapa, Sisters, Cortada, Lola, Brush-
land, Muld, Qandus Latin, Frankie,
Magasin, Rumba, Ella... Son solo al-
gunas de las tipografias que ha disefia-
do Laura, cada una con su personalidad
y que reflejan su habilidad para crear
letras Gnicas y a la vez funcionales.

Ella, su tltima tipografia, es la co-
protagonista de este niimero, gracias
al extra que lo acompafa. Un espéci-
men disefiado por Laura con la cola-
boracién de Gerard Joan, y que hemos
producido en formato Az con dos tin-
tas fldor sobre papel Fedrigoni Arena
Ivoryde 8o g.

El espécimen saca todo el jugo a es-
ta familia tipogréfica esténcil, formada
por cuatro estilos (Roman, Uncial,
Rustic y Brutalist) en dos pesos (Re-
gular y Bold) con un toque caligrafico.

¢Y cémo es Ella?

Parafraseando a José Luis Perales... Ella
comparte los principios 1dgicos de
construccién de letras con la caligrafia,
pero lo hace bajo un enfoque tipogra-
fico. Los estilos Roman, Uncial y Rus-
tic tienen distintas mayusculas que re-
flejan la evolucién de la escritura ro-
mana. Comparten un tinico conjunto
de mindsculas que unifica las caracte-
risticas de los tres estilos.

El cuarto estilo de Ella, Brutalist,
explora el siguiente nivel de plasticidad
y lleva la expresién caligrafica a los li-
mites de la construccién.

Una tipografia que muestra cémo
los modelos caligréficos clasicos pue-
den adaptarse a fuentes de estilo estén-
cil y funcionar como un tipo de letra
digital contemporaneo.

Es, ademas, una tipografia que estd
dando muchas alegrias a Laura, puesto
que, coincidiendo con la preparacién
de este nimero, resulté ganadora del
TDC 2023y obtuvo un Certificado de
Excelencia Tipografica. e
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This Project Works,

‘boutique creativa’ con enfoque
multidisciplinar

This Project Works es una ‘boutique
creativa’ que se distingue por su enfo-
que multidisciplinar y su capacidad
parallevar sus proyectos més alla de los
limites convencionales.

Desde su inicio en 2014, cada
miembro del equipo provenia de un
trasfondo profesional diferente, lo
que les ha permitido aportar perspec-
tivas diversas a su trabajo. Con expe-
riencia en disefio, direccién de arte,
moda, cosmética, disefio estratégico
y entornos digitales, han logrado de-
sarrollar una visién holistica de los
proyectos en los que participan.

La creatividad y la pasién por los
nuevos modelos artisticos y culturales
llevaron a This Project Works a lanzar

IS

Art.Army hace un par de afios, apro-
vechando la creciente popularidad de
los NFT. Han sido capaces de trans-
formar cada proyecto en una realidad
digital, ya sea disefiando colecciones
de moda, packaging para alimentos o
productos completamente digitales.
Su equipo de cinco personas, con
miembros en Valencia, Madrid y Bar-
celona, colabora en proyectos globa-
les que requieren una sensibilidad cul-
tural dnica.

Un aspecto clave de su éxito es la
diversidad de habilidades dentro del
equipo. Cada miembro ha desarrolla-
do destrezas en edicién de video, de-
sarrollo web, fotografia, motion graphics
e ilustracion, lo que les permite abor-
dar proyectos de manera integral.

Se incorporan completamente en
la estructura de cada encargo, lo que
les ayuda a sumergirse en la cultura 'y
la escala de cada proyecto. Un ejemplo
notable es su tltimo trabajo con Im-
presum: Sustentable, una guia de res-
taurantes sostenibles de la Comuni-
dad Valenciana.

La dedicacién, adaptabilidad y pa-
si6n de This Project Works por sumer-
girse en la cultura de cada proyecto
los convierte en un cliente con el que
siempre conseguimos resultados fas-
cinantes. - thisprojectworks.com
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Print es una iniciativa de Impresum.
Disefio y edicidn: estiu.
Colaboran: Rafa Rodriguez y Maria Mira.
Correccién de textos: Marta Salvador.

De este n°13 de Print se han impreso 2.500 ejemplares con
papel Fedrigoni Arena White Rough 120 g.
El sobre con el envio de este niimero se ha realizado
en impresion digital con dato variable.

MIXTO

Papel procedente de
fuentes responsables
FSC

wiscog  FSC® C156680

Tipografia: Graveur de Juanjo Lépez para texto general y elementos complementarios.
Tipografia invitada en titulares: Magasin de Laura Meseguer.

Puedes suscribirte en www.impresum.es/print

Escribenos al e-mail dani@impresum.es (Dani Matoses)
si tienes un proyecto interesante para imprimir.

IMPRESUM

C/ Vicent Lleé, 20 nave - 46006 Valéncia
impresum.es





