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LAS BUSQUEDAS DE JULIAN MARTINEZ

LETSORNOT

Una entrevista de RAFA RODRIGUEZ con fotos de MARIA MIRA
Tipografia invitada, Gerard de RAFAEL JORDAN

A Julidn Martinez, también conocido como (Letsornot), le cuesta encontrar
una palabra que defina lo que hace. Tiene mas claro cual es el engranaje que
mueve su motor creativo: la busqueda. De ideas, de formatos, de materiales.
Las formas organicas y los colores mediterraneos son algunos de los rasgos
de una propuesta artistica que tiene mucho de autor, de su autor.







Superhéroes y escenas de pesca. Julidn Marti-
nez (Albacete, 1982) dibujaba ambas cosas
cuando era pequefio. Copiaba imagenes de
los primeros y reproducia en papel lo que ha-
bia vivido en las salidas que hacia con su pa-
dre acompanados de cafias y anzuelos. «Ten-
dria cuatro o cinco afios. Eran como muy naif.
Tengo muy buenos recuerdos de eso. Y creo
que ha influido mucho en mi estilo actual,
tanto a la hora de disefiar como en cuanto a
produccidn artistica».

Ya por entonces, su asignatura favorita en
el colegio «era Plastica, Pretecnologia; ese ti-
po de cosas manuales siempre se me daban
bastante bien». En su casa no habia un entor-
no estrictamente artistico, aunque su padre
siempre ha dibujado. «Ha tenido una vida de
pintor paralela a la suya. Y creo que puede que
de ahi venga mi capacidad o sentimiento ar-
tistico. A mi hermano, por ejemplo, también
le pasa. Empez6 haciendo disefio grificoy
hoy en dia es tatuador».

Julidn crecid practicando todo tipo de de-
portes de calle. Patines, hockey, monopatin.
«Por eso, la cultura street siempre me ha mar-
cado muchisimo a nivel estético, el hip hop, el
streetwear, el rap...». Fue en Albacete donde
pinté sus primeros grafitis, «lo tipico: salias
por ahi con los amigos por la tarde o por la
noche, juntdbamos dinero, comprabamos
pintura y nos ibamos a muros de las afueras a
practicar».

No firmaba, entonces, como (Letsornot),
aunque el embridn, sin él saberlo, asomaba la
cabecita. «He tenido varios nombres a lo largo
de mi vida. Me quedé con (Letsornot) porque
me gustaba a nivel compositivo de letras, me
atraia su estética cuando lo plasmaba en la pa-
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red. Luego, a lo largo de los afios, ha ido ad-
quiriendo una identidad propia. Soy una per-
sona a la que le gusta hacer mil cosas y siempre
ha sido como... esto ahora, esto no, esto si... y
de ahi, de esa intermitencia, lo de Lets o7 not».

Una intermitencia doblemente presente.
Por un lado, se refleja en su vida laboral. «Lle-
vo doce o trece afios trabajando como disefia-
dor grifico de manera intermitente, siempre
completandolo con otras ocupaciones parale-
las cuando he sido freelance o en trabajos de
hosteleria o similares, porque hay que pagar el
piso». Por el otro, en su vida creativa. «<Me he
dado cuenta de que me siento cémodo en esa
intermitencia, en el cambio, sobre todo, de
formatos, de materiales. Cada vez me he ido
interesando mas por el tratamiento de la ma-
dera; ahora estoy empezando a trabajar la pie-
dra, todo poco a poco, y cada vez materiales
més nobles».

Pero :qué hace Julidn Martinez?

A Julian le cuesta encontrar una palabra que
defina lo que hace, empezabamos diciendo.
Toca rebobinar para trazar una panoramica de
su trayectoria. «<Empecé a trabajar como dise-
fador grifico, pero dentro de esa disciplina he
pasado también, por ejemplo, por la direccién
de arte o el branding. He trabajado sobre todo
para marcas de ropa, disefiando colecciones,
las campanfias de fotos, los catdlogos o graficos.
Eso me ha llevado a tener como un £zow-how
de distintas cosas, que ha sido al final un cu-
mulo de lo que soy ahora. No sé muy bien c6-
mo definir adn lo que hago, porque es como
una mezcla entre disefio grafico y producto
artistico. El resultado final puede ser una es-
cultura, pero lleva su packaging, su tarjeta. Por
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eso me cuesta muchas veces situarme en un
punto o en otro. Si centrarme en una marca
propia de productos o dirigirme mds hacia ga-
lerias, por decirlo de alguna manera. Estoy
ahi, como siempre, en esa bisqueda constan-
te que al final es lo que me estd dando mi
identidad».

Para entender mejor su trabajo, mejor de-
tenernos en algunos de sus proyectos. Calma
le unié ala artista Elena Lépez (una_mesa)
en, tal y como lo describian, una coleccién de
formas y colores que evocan esa tranquilidad
del final del dia y esos momentos de sereni-
dad. «Ella me asistié y me ayudé a hacer las
piezas en cerdmicay yo aporté el disefio, tan-
to el de las propias obras como el del packa-
ging, esto tltimo con la colaboracién de Im-
presump». El nombre no es casual, «creo que la
cerdmica es el nuevo mindfulness, porque es
superrelajante, me provoca mucha... calma».
Trabajaron durante seis meses e hicieron cin-
co reproducciones de cada disefio que se pu-
sieron a la venta.

Viva la vida es un mural pintado en La Ma-
rina de Valencia, «gracias al colectivo Parets
que gestiona actividades artisticas». En este
Print se incluye testimonio grifico de Maria
Mira sobre el proyecto. Para Julidn es «una ale-
goria al color: la propia gama de colores expre-
sa mucha alegria, festividad, esa era la idea».
Una obra que forma parte del entorno de la
ciudad y que (Letsornot) vive con una mezcla
dispar de sentimientos. «Por un lado, tiene su
parte de orgullo, de jWow!, jcuintos metros!,
es algo en la ciudad, la gente pasa y lo mira.
Pero por otro, soy muy autocritico con mi tra-
bajoy, al estar expuesto, lo primero que pien-
so al verlo es que igual ahora lo haria de otra
forma, si tiene algtn error...» (rie).

Proyecto Circular es su propuesta més re-
ciente, desarrollada con la colaboracién de
Impresum. «Es mi respuesta a mi necesidad
de hacer lo miximo con lo minimo». Julidn
queria trabajar formatos grandes, pero no sa-
bia cémo llevarlo a la realidad. «Entonces se
me ocurrid realizar formatos escultéricos uti-
lizando los excesos de cartén y de papel que

normalmente acaban en la basura. Impresum
pasé a convertirse en mi proveedor dealer de
restos de papel (rie), la mayoria Fedrigoni».
Las cajas de cartén, de considerables dimen-
siones, proceden de bicicletas, y se las pro-
porcionaron desde la tienda Vuelta de Tuerca
de Benimaclet, «el gramaje es muy consisten-
te y, por su tamafio, me proporcionan bases
totalmente lisas muy muy grandes».

La segunda parte de Proyecto Circular fue
sacar la escultura resultante a la calle. «Trans-
portamos las piezas en tres bicis de carga des-
de mi estudio en el barrio de La Fonteta e hi-
cimos una tournée por Valéncia con paradas en
la Ciudad de las Ciencias, en el cauce del rio
Turia a la altura de Viveros, en el MuVIM y en
el IVAM». En cada uno de los lugares fueron
quedando con amigos, descargaban las piezas
y se les daba absoluta libertad para que las
combinaran y compusieran sus propias escul-
turas. Todo quedd registrado en foto y video.
«Fue muy motivador, se superaron todas las
expectativas que tenia. Con este Proyecto Cir-
cular queria criticar la velocidad actual de las
redes sociales. Esto ha pasado y no te has en-
terado. Es algo que se ha estado preparando
dos afios y, sin embargo, lo vas a ver asi un se-
gundo y cizo. También me interesaba la apro-
piacién efimera del espacio. Puedes poner
una escultura de tres metros de tamafio y que
alos diez minutos ya no haya nada».

El extra que acompafia a este nimero de
Print seria la tercera base de Proyecto Circular
porque se trata de «algunas piezas de esta es-
cultura en un formato pequeiito. Vienen en
un troquel y es como un juguetito muy Mon-
tessori para que cada cual haga libremente sus
composiciones».

Su montana magica

Julidn Martinez establece un simil entre la
montafa, «mi habitat natural», por la que
tanto le gusta ir, y su estilo. Dice que es com-
plicado considerar que se tiene uno propioy
que el suyo se puede parecer a otros porque
«esta todo tan globalizado y tan a la mano que
obviamente tienes tu archivo mental de im4-
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Fotografias cedidas por Julidn Martinez

«Hay como unas leyes no escritas del grafiti.
Cuando has hecho un mural que lleva bastante
trabajo, sobre todo si lo has pintado con spray,
tiene un punto extra de respeto».
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genes, pero puede ser muy parecido al de
otras personas». En su caso considera que «se
ha ido transformando hacia una composicién
mds organica, que es lo que realmente me lle-
na, la representacién colorista y de formas de
los sentimientos que pretendo mostrar. Es co-
mo cuando salgo a la montafia; es lo que me
hace sentir que pertenezco a ese sitio».

Igual que Joan Manuel Serrat le canté al
rojo de los atardeceres, al verde de los pinos,
al amarillo de la genista o al azul de las noches
de invierno, Julidn trabaja con colores muy
mediterraneos. «Es algo que me ha marcado
mucho en mi vida, mis idas y venidas de Al-
bacete a Valencia. Forma parte de mi, ahora
ya esta dentro. Mezclados con otros muy or-
ganicos como, por ejemplo, marrones, for-
man las paletas con las que suelo trabajar».

¢Y cémo es el proceso creativo de ese tra-
bajo? «Normalmente suelo pensar en una idea
general, puede que de una gama cromatica
que me ha venido a la cabeza o de algo que he
visto que me ha llamado la atencién. A partir
de eso saco una idea general, cojo varios pa-
trones y de ahi trabajo distintas formas de
composicién. Normalmente suelo empezar
siempre dibujando a mano. Soy bastante ana-
légico para como estdn ahora las cosas. Sigo
trabajando casi de la misma manera que hace
diez afios. Proceso manual, escaneo, digitali-
zado y de ahi a crear las composiciones».

Las composiciones de Julidn interactiian
en ocasiones entre si. Obra grafica que salta
del papel a la escultura. Encuentros en una
nueva dimensién que no surgen de la impro-
visacién o la casualidad, sino que «estd todo
meditado. De hecho, creo que si hay algo que
me define es precisamente eso. Es una obra
propiamente de disefio grifico, pero llevada,
digamos, a formatos tridimensionales o toca-
bles». Fruto de una evolucién consciente.
«Llevo trabajando en una linea muy estricta
en ese sentido desde 2019. Si que me lo plan-
teé, me hice como un listado de lo que me
gustaba, cogi mis puntos fuertes y mis gustos
y lo mezclé todo. Intenté generar algo con lo
que me sintiera comodo».

La firma de (Letsornot) esta presente en
muchos y variados, y muy diferentes entre si,
soportes. En murales y en la portada de un
CD. En telas y en un juguete infantil. En esca-
parates y risografias. En una marca de ropa ci-
clista y en esculturas. En camisetas y en un
fanzine. En una moto y en carteles. El que
mas le interesa actualmente es el escultérico,
aunque «precisa de mas herramientas, mas
complicadas, mas complejas, mis caras. Y,
también, de un espacio de trabajo mayor,
porque cada vez me atraen mds las grandes di-
mensiones». ;Un ojald para el futuro? «Llevar
a cabo un proyecto de una escultura a gran
formato, de un material mas potente, como el
hierro, el aluminio o la piedra».

Esto no es una playlist de (Letsornot)
Julidn escucha musica a todas horas. Cuando
trabaja, cuando no, cuando dedica tiempo a
pensar...; seguramente ahora estard oyendo
alguna cancién. En su estudio suena desde
Gang Starr o Kendrick Lamar hasta John
Frusciante o Nick Cave, pasando por musica
electrénica como Lorn o Eskmo. «Incluso si
los dead lines aprietan, también un poco de
Misfits o Black Flag» (rie).

Se declara muy melémano y con gustos
muy variados. La musica, de alguna manera,
también se filtra en sus trabajos. En alguno se
percibia, hasta se podria decir que se escu-
chaba, jazz del clasico. «A los disefiadores
que rozamos o estamos entre los cuarentay
los cincuenta, Saul Bass, en cuanto a disefio,
nos ha influido a todos. En mi caso estd ahi
muy latente. Creo, ademds, que forma parte
un poco de la madurez como disefiador ir
quitando cosas, sintetizando cada vez mas».

No es el inico nombre que aparece cuan-
do se le pregunta por el dificil tema de elegir
referentes. Alld van: «Desde el mencionado
Saul Bass o Milton Glaser a Braulio Amado o
Trochut en disefio grafico. Elian Chali, Geo-
metricbang, Weareoutofoffice en obra mu-
ral, sobre todo. De las lineas de Oteiza o Al-
faro a las texturas y colores de Franz West,
Rondinone o Tony Cragg a nivel escultural.



PRINT #13 11

SUPRIMERA VEZ. <Tengo un recuerdo muy guay de mi primera vez en una imprenta, lo ten-
go muy marcado. En uno de los pueblos donde vivi, en Socuéllamos, jugaba con un nifio del co-
legio. Iba a su casa y su padre tenia una imprenta. Este nifio era como un nifio abuelo (rie), con
cosas como muy de persona mayor pero siendo de mi edad. En su habitacién, me acuerdo per-
fectamente que tenia tipos de imprenta. Mi primera vez en una imprenta fue en la de su padre.
Tendria ocho o nueve afios y estuve por ahi mareando entre las maquinas. Jugabamos con los ti-
pos de plomo, que era algo como poco usual hacerlo, la verdad (rie)».
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«Normalmente suelo atajar las crisis creativas
saliendo en bici. Me suelo dar una vuelta,
voy por el rio Turia, por la zona del parque
fluvial, o en distintas direcciones, y me aireo
un poco; me libera muchisimo»

Iwamura como ceramista... Es complicado
elegir, pero creo que estos me representan y
motivan bastante».

Julidn trabaja actualmente como creativo
en Rulls, una marca de cosméticos naturales
para pelos rizados, y lo compagina con su ac-
tividad como artista plastico. En ese sentido,
hasta el momento ha realizado dos exposicio-
nes individuales, en Sebastian Melmoth y
Plou. Un formato que le gusta y sobre el que
intenta tenerlo todo bajo control. «Procuro
siempre, como buen disefiador grifico, que
sea un producto cerrado. Hago el disefio de
todo, me hago un mapa de lo que es el espacio
donde va a ser la muestra y un mockup de c6-
mo va a quedar». Su yo disefiador grafico y su
yo artistico caminan de la mano.

En el horizonte, por supuesto, tiene mas
proyectos. «Para este afio, o para el préximo,
tengo en mente hacer algo centrado en las te-
las». La mochila de Julidn Martinez, (Letsor-
not), con la que se le puede ver siempre por
Valéncia cargada de materiales, también acu-
mula ideas. Su cabeza no para en esa busque-
da infinita de nuevas creaciones, soportes,
miradas. e
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PROYECTO
CIRCULAR

Fotografias de Alberto Valero

;Cuiando? v ;cOmo?

v

¢Cuando?

Proyecto Circular empezé a fraguarse en
la cabeza de Julidin Martinez mientras
paseaba o iba en bici a algun sitio.
Siempre se encontraba «con increibles
cantidades de cartén en las basuras.
Cajas, cajas grandes, cajas pequenas,
cajas que sonrien, cajas marrones, cajas
y mas cajas». Por entonces, hablamos
de hard unos dos afios, él ya utilizaba
ese material «para hacer pequefias ma-
quetas y estudios de esculturas». Has-
ta que un dia se dijo: «;Por qué no ha-
cer una escultura de gran formato?».

¢Cémo?

Para esa escultura de gran formato «ne-
cesitaba cajas que tuvieran caras planas
y sin hendidos, lo més grandes posi-
bles, que fuesen robustas y de paredes
consistentes». Las cajas de bicicletas de
carga fueron la solucién.

Impresum le proporcioné «sacos 'y
sacos» de restos de papel. «Triturado
y puesto en remojo durante varios dias,
filerado y mezclado con cola y otros in-
gredientes que pueden variar depen-
diendo de su uso y aplicacién», consi-
guié algo muy similar al papel maché.
Con estamezcla «enlucilas piezas y con-
segui un efecto piedra més organico».
Proyecto Circular ya era una realidad. e




EL CLIENTE

Ideolab, suma de estrategia
y conceptos solidos

Con base en Gasteiz, Alava, en Ideo-
lab se dedican desde hace veinte afios
a ayudar a las marcas a desarrollar su
personalidad y generar negocio.

El 2023 es muy importante para
ellos porque celebran veinte afios como
estudio, y esta primavera comenzaran
con las celebraciones que duraran has-
ta final de afio.

Una trayectoria en la que hemos
estado presentes como proveedores de
impresién. «Para mi, personalmente,
dar con un proveedor como Impresum,
con el que puedas compartir nuestros
proyectos de disefio y que ponga tantas
facilidades, es una de las mejores cosas
que te puede suceder en este sector, y
nos llevé mucho tiempo. De hecho, les
conocimos a través de su colaboracién

IS

en el MAD en el 2010, creo recordar, y
no hemos parado de trabajar juntos»,
cuenta Carlos Hermosilla, director
creativo y ejecutivo de este estudio.

Crean marcas desde cero con una
estrategia de branding, posicionamien-
to y valores. Y es muy gratificante ver
que una marca que han disefiado, y con
la que colaboramos como proveedores
de impresidn, funciona.

Sibari Republic es un claro ejemplo
de ese tipo de proyectos. Una marca de
cosméticos innovadora, que combina
cosmética, ciencia y arte. «Para el di-
sefio del packaging, el reto era crear un
formato muy diferente al de cosmética,
y lo trabajamos junto a Impresum. Ca-
da producto es una tnica pieza de arte,
edicién limitada, de venta exclusiva
para un publico valiente y auténtico».

Otra cosa que nos gusta de colabo-
rar con Ideolab es que nos involucran
enel proyecto desde el principio. «Con
Impresum es asi de facil. Antes de em-
pezar a disefiar, les contamos qué ne-
cesitamos, cudl es el problema al que
nos enfrentamos, con qué presupues-
toy tiradas contamos y qué nos gusta-
ria conseguir», comenta Carlos.

Siempre es una suerte poder cola-
borar desde hace afios con clientes co-
mo Ideolab, que basan su trabajo en
una estrategia sélida a la que aporta-
mos, como imprenta, el poder trasla-
darla con conceptos sélidos de una ma-
nera claray eficaz. 5= ideolab.com
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